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                                                                                                                 Provincia di Barletta Andria Trani                    


PROVINCIA DI BARLETTA - ANDRIA – TRANI
ALLEGATO B)
A. DATI DI SINTESI SULL’INIZIATIVA PROPOSTA

	TITOLO DELL’INIZIATIVA
	

	OGGETTO INIZIATIVA(breve descrizione)
	

	SETTORE DI ATTIVITA’
	

	LOCALIZZAZIONE
	COMUNE
	

	
	INDIRIZZO
	

	INVESTIMENTO 
	€
	N. ADDETTI A REGIME
	



B. COMPAGINE SOCIALE ( e/o gruppo informale )
	n.
	Nome
	Cognome
	Stato di non occupazione dal
	Comune di residenza al 1/1/2000
	Comune di residenza negli ultimi 6 mesi
	Quota di partecipazione (in % )

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


	IDEA IMPRENDITORIALE
CREATTIVITA’


C. L’IDEA DI IMPRESA

PRESENTAZIONE DELL’IDEA
Illustrare, rispettando gli spazi indicati, l’oggetto dell’iniziativa proposta e riportare sinteticamente gli elementi essenziali che contraddistinguono l’attività (ad esempio dove si pensa di localizzare l’iniziativa e il perché della scelta, a chi si rivolge … )

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


D. IL MERCATO DELL’INIZIATIVA
LE TIPOLOGIE DI CLIENTI
Indicare a quali gruppi di clienti si pensa di vendere i propri prodotti/servizi, descrivendo la tipologia di soggetti che li compongono, le esigenze che esprimono e quanto sono numerosi. Indicare infine il motivo per cui si è scelto di rivolgersi proprio a tali gruppi di clienti.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


D1. L’AREA GEOGRAFICA DI RIFERIMENTO

Indicare l’area in cui si intendono vendere i propri prodotti/servizi, specificando, ove possibile, il numero di abitanti. Indicare inoltre le motivazioni alla base delle scelte effettuate.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


D2. PUNTI DI FORZA E DI DEBOLEZZA DELL’INIZIATIVA PROPOSTA

Elencare i punti di forza e di debolezza della propria iniziativa spiegando il motivo per cui si ritengono tali e in che modo possono costituire un vantaggio competitivo o una difficoltà nei confronti dei concorrenti. 

	Punti di forza
	Punti di debolezza

	1
	
	1
	

	2
	
	2
	

	3
	
	3
	

	4
	
	4
	


D3. MINACCE ED OPPORTUNITA’

Descrivi quali sono i fattori esterni di natura nazionale e/o internazionale che possono, rispettivamente, pregiudicare o favorire il successo dell’iniziativa proposta (es. nuove normative, eventi internazionali, nuove invenzioni, fattori demografici, ecc ).
	Opportunità 
	Minacce

	1
	
	1
	

	2
	
	2
	

	3
	
	3
	

	4
	
	4
	


E. LE SCELTE STRATEGICHE

E.1 I PRODOTTI / SERVIZI

Indicare i prodotti/servizi che si pensa di offrire, specificando a quale gruppo di clienti (cercando di determinarne il numero potenziale)  ciascun tipo di prodotto/servizio è destinato.
	Prodotto/Servizio
	Descrizione
	Gruppo di clienti

	
	
	Gruppo 1
	Gruppo 2
	Gruppo 3

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	


E.2 I CANALI DI VENDITA DEI PRODOTTI / SERVIZI

Indicare come si pensa di commercializzare i propri prodotti/servizi – direttamente o indirettamente. Se indirettamente specificare le modalità che si intendono utilizzare, indicando quali modalità di vendita sono abbinate ad ogni gruppo di clienti.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


E.3 LE SCELTE PROMOZIONALI

Indicare le attività che si pensa di avviare per far conoscere la propria attività.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


F. IL PIANO DI PRODUZIONE

F.1 IL PROCESSO DI PRODUZIONE / EROGAZIONE
Descrivere il processo che viene seguito per la produzione/erogazione dei prodotti/servizi proposti.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


F.2 LE MATERIE PRIME E I SERVIZI 

Indicare le materie prime e i servizi necessari per la produzione/erogazione dei prodotti servizi offerti ed indicare le principali problematiche legate all’acquisto delle materie prime e dei servizi e dove sono localizzati i fornitori.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


G. IL PIANO DEGLI INVESTIMENTI

G1. PRESENTAZIONE DEL PIANO DEGLI INVESTIMENTI

Descrivere sinteticamente i beni individuati e la loro funzionalità allo svolgimento dell’iniziativa, indicando il costo degli investimenti.
	Attrezzature, Macchinari, Impianti e allacciamenti ( descrizione e importo )

	

	

	

	

	Beni immateriali ad utilità pluriennale (descrizione e importo)

	

	

	

	

	Ristrutturazioni di immobili (descrizione e importo)

	

	

	

	


H. IL PIANO ECONOMICO – FINANZIARIO

H.1 Elaborare il conto economico dell’iniziativa proposta per i primi tre anni.
	
	Conto Economico Previsionale
	Anno 1
	Anno 2
	Anno 3

	A
	Ricavi di vendita
	
	
	

	
	TOTALE VALORE DELLA PRODUZIONE
	
	
	

	B1
	Acquisiti di materie prime sussidiarie, di consumo e merci
	
	
	

	
	Acquisto di Servizi –utenze, ecc 
	
	
	

	
	Godimento di beni di terzi
	
	
	

	
	Costo del Personale
	
	
	

	
	Oneri diversi di gestione
	
	
	

	
	TOTALE COSTI DELLA PRODUZIONE
	
	
	


H.2 Indicare il fabbisogno finanziario e le modalità con cui si intende impiegarlo per l’anno di avvio dell’iniziativa.
	FABBISOGNO (IMPIEGHI)
	
	FONTI DI COPERTURA
	

	Beni di investimento da acquistare
	
	Contributo a fondo perduto
	

	IVA sugli investimenti
	
	Mutuo agevolato
	

	Capitale di esercizio (anno avvio attività)
	
	Finanziamenti da terzi
	

	Altre spese da sostenere
	
	Capitale proprio / altre disponibilità
	

	Totale fabbisogni
	
	Totale fonti
	


H.3 DESCRIVERE BREVEMENTE IL METODO UTILIZZATO PER IL CALCOLO DELLE VOCI DELLA SEZIONE F)
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


I. CRITERI DI VALUTAZIONE
Descrivere brevemente perché l'idea corrisponde a tutti o ad alcuni dei criteri di valutazione di cui al bando.
I.1 INNOVATIVITA’

	

	

	

	

	

	

	

	


I.2 SOSTENIBILITA’  AMBIENTALE
	

	

	

	

	

	

	

	


I.3 CAPACITA’ DI CREARE NUOVA OCCUPAZIONE 
	

	

	

	

	

	

	

	


I.4 CAPACITA’ DI ATTRARRE ALTRI INVESTIMENTI
	

	

	

	

	

	

	

	


I.5 VALORIZZAZIONE INNOVATIVA DI ATTIVITA’ DELLA TRADIZIONE E DELLE CULTURA LOCALE
	

	

	

	

	

	

	

	


I.6 COMPLETAMENTO O INTEGRAZIONE DI FILIERE PRODUTTIVE O INTERSETTORIALITA’
	

	

	

	

	

	

	

	

	


I.7 CHIAREZZA E COMPLETEZZA DELL’IDEA IMPRENDITORIALE
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


I.8 FATTIBILITA’ ECONOMICA 

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


I.9 CAPACITA’ DELL’IDEA IMPRENDITORIALE DI ATTIVARE ULTERIORI PROGRAMMI E SOVVENZIONI EUROPEE NAZIONALI E REGIONALI

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


I.10 DESCRIZIONE DELL’ORGANIGRAMMA E INDICAZIONE DELLE RISORSE UMANE  A DISPOSIZIONE CON DESCRIZIONE DEI RUOLI (allegare c.v. delle risorse umane, se già previste)

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Luogo e data __________________________   

Firma del Soggetto che presenta la domanda (allegato A)
___________________________________________________
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